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Resumo

O artigo tem como objetivo apontar caminhos para revelar as relacées fetichizadas en-
tre musica, sociedade, trabalho e capital. No capitalismo, as formas de producao musi-
cal moldam e respondem historicamente a necessidades de consumo e geracao de ri-
queza. Nesse sentido, a musica enquanto mercadoria, oculta uma série de processos
materiais que vao desde a concepc¢do do trabalho musical até suas respectivas formas
de circulacdo. Do espetaculo ao vivo ao streaming, as formas de distribuicdo da merca-
doria forjam sentidos e dinamizam processos culturais que, embora cada vez mais vir-
tualizados, ndo perdem seu lastro de concreticidade com a vida material, posto que é
trabalho humano.
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Abstract

The article aims to point out ways to unveil the fetishized relationships between music,
society, work and capital. Under capitalism, the forms of musical production historically
shape and respond to consumption needs and wealth generation. In this sense, music as
a commodity hides a series of material processes ranging from the conception of the mu-
sical work to its respective forms of circulation. From the live show to streaming, the re-
spective forms of distribution of merchandise forge meanings and streamline cultural
processes that, although increasingly virtualized, do not lose their concreteness with ma-
terial life, since it is human work.
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“A sociedade controlava a musica a medida que mantinha os compositores
presos a corrente ndo tdo dourada de sua coleira”. Theodor Adorno

Prologo

Tratava-se de um concerto orquestral. A renomada Sala Sao Paulo seria o palco
no qual o violinista estadunidense Joshua Bell apresentaria seu virtuosismo técnico a
frente da orquestra de camara inglesa Academy of Saint Martin in the Fields. O preco
dos ingressos para o espetaculo girava entre R$50,00 a R$600,00. A critica musical vei-
culada no dia seguinte ao evento, expressou delirio e fascinio pela apresentacdo. Uma
admiracdo insuspeita pelos artistas que estiveram a baila de sua adoragdo. Nao bastasse
o fendbmeno catértico com o qual o critico expressou todo o seu retumbante lirismo aos
musicos europeus, ao final do texto ainda sobrava espac¢o para o bom e velho complexo
de vira-lata quando aludiu que as orquestras brasileiras superestimam o nimero de
instrumentistas de cordas para esconder defasagens de afinacao (Perpetuo, 2022).

O epis6dio narrado encetou elementos que expressam a particularidade capita-
lista dos fend6menos artisticos no atual estagio de desenvolvimento das forcas sociais de
producao. A especulacdo de valor ao espetdculo por meio de ingressos, a reificacdo dos
artistas postos em adoracao e a depreciacao técnica dos mecanismos orquestrais naci-
onais frente aos europeus desvelam o reificado grau de distanciamento em que o es-
pectador se coloca ante ao espetdculo. Espetaculo este que, produzido enquanto mer-
cadoria, é a vedete do modo de producao capitalista a partir da segunda metade do sé-
culo XX, conforme preconizava Guy Debord: “a cultura tornada integralmente merca-
doria deve também se tornar a mercadoria vedete da sociedade espetacular” (Debord,
1997, p. 126).

O que se mostra diante de nossos sentidos é aquilo que Fredric Jameson (2000)
entende como a légica cultural do capitalismo tardio, que evidencia o estreitamento da
relacdo entre economia e cultura na contemporaneidade. Nesse campo, notam-se mu-
dancas estruturais na forma de se produzir, consumir e trabalhar, o que na esfera da
musica é observado, por exemplo, em mudancas significativas no perfil deste trabalha-
dor. Em sintese, podemos vislumbrar um processo em que o musico especializado vai
dando lugar ao musico flexivel, capaz de driblar a sazonalidade e a informalidade do
trabalho com inimeras habilidades que correspondem a etapas diferenciadas da ca-
deia produtiva da musica. Esse perfil flexivel, por sua vez, transforma-se em um empre-
endedor multitarefas, na medida em que a demanda do mercado recai diretamente so-
bre o produto, ou seja, pela mercadoria musical que precisa ser entregue pronta para
distribuicdo e consumo'. De acordo com Jameson (2000), as transformacoes inerentes
ao modo de producao capitalista correspondem pelos processos de adaptacdo nos mo-
dos de existéncia e de experiéncia humana como, por exemplo, as formas de organiza-
cao do trabalho, como mencionado, além das formas de producao, distribuicao e con-
sumo cultural. Importante observar que tal fato nao é reflexo de uma reorganizacado da
economia, mas parte intrinseca desse processo.

Temos como objetivo, no presente texto, discutir e apontar possiveis caminhos
de investigacao que iluminem um olhar critico a cultura, a sua forma de ser mercadoria,

! Para uma discussdo mais aprofundada sobre o assunto ver: (Requido & Ampéro, 2022).
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vislumbrando outras possibilidades de experiéncia cultural que possibilite expressar
sua poténcia revoluciondria ante a barbarie. Tal empreitada se justifica pois acredita-
mos existir um duplo fetiche que ofusca as investigacées em torno da dimensao do tra-
balho dos musicos e que, por consequéncia, impossibilitam o avanco na analise critica
de suas reais condicoes de trabalho, producao e reproducao da vida.

Consideramos assim, o duplo fetiche como um elemento que se expressa, por
um lado, nos campos de investigacao cientifica tradicionais, tais como a sociologia, a
histéria, a psicologia, a economia etc. que, em geral, ndo tomam a musica como um
elemento a ser mediado pela perspectiva do trabalho. Quando muito, encontram-se
dispersos nas mais variadas areas do conhecimento cientifico. Por outro lado, também
acreditamos existir uma operacao de fetiche no préprio campo do conhecimento mu-
sical, onde a preponderancia da forma ofusca a pesquisa sobre as relacoes sociais de
producdo musical, concreta e historicamente estabelecidas.

As formas sonoras do capital: sobre valor musical na sociedade capitalista

A critica da musica feita a partir da histéria remonta uma possibilidade de dié-
logo mais precisa com a sua forma mercadoria. Nesse caminho, Adorno (1999) nao se
permite a surpresa fantasmagorica proporcionada pela fruicdo da mausica fetichizada,
a “decadéncia” do gosto e a banalizacdo da arte dos sons como se apresentam. Alids,
em certo sentido, em nada tem a ver —ndo mais — as propriedades sonoras, harmonicas,
ritmicas — as musicais propriamente ditas — em relacdo as suas teses do fetiche e da re-
gressao da audicao. Pelo menos ndo em ultima instancia, na qual o surgimento da in-
dustria cultural, muito mais do que um conceito, trata objetivamente da formacao de
um complexo mecanismo mercantil, em que a preponderancia da producio, se vincula
estreitamente aos lacos do capital em sua forma de ser mercadoria. Assim, ndo mais
sendo a musica o resultado historico do trabalho humano destinado a fruicao, seducao,
prazer e suspensdo dos sentidos essenciais, mas uma mercadoria.

O fato de que “valores” sejam consumidos e atraiam os afetos sobre si, sem
que as qualidades especificas sejam sequer compreendidas ou apreendidas
pelo consumidor constitui uma evidéncia de sua caracteristica de mercado-
ria (Adorno, 1999, p. 77).

Mercadoria essa, que como salientou Marx (2011), precisa de um publico fiel e
que saiba frui-la.

A necessidade que o consumo sente do objeto é criada pela propria percep-
¢do do objeto. O objeto de arte [...] cria um publico capaz de apreciar a arte e
de sentir prazer com a beleza. A producdo, por conseguinte, produz ndo so-
mente um objeto para o sujeito, mas também um sujeito para o objeto.”
(Marx, 2011, p. 47).

Nao espanta, dessa forma, que a massificacdo da musica proporcionada por
meio dos aparatos de mercado, ndo s6 pelos mecanismos editoriais e de imprensa, mas
também pelo cinema, rddio e a musica gravada, acabe por achatar um prisma de pos-
sibilidades de fruicdo onde a vivéncia individual e a propria dimensao do “gostar musi-
cal” se resumam a um conglomerado de experiéncias e conhecimentos apartados da
matéria musical. E, inclusive, nesse caminho, que nosso sociélogo atribui o logro do
processo de massificacdo. Um empobrecimento da linguagem - indiferente ao publico
- em que a consciéncia musical se constitui pela apreciacao daquilo que esta na moda,
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daquilo que de fato se conhece ou reconhece, uma mercadoria padronizada, com
pouca ou nenhuma tolerancia aos “desvios” da forma hegemonica que se padronizou.

Junto do pastiche estético da obra, vem seu consumo massivo condicionado a
partir das — como ja aludidas — fantasmagoricas feicoes que a mercadoria adquire.
Adorno explica:

O consumidor “fabricou” literalmente o sucesso, que ele coisifica e aceita
como critério objetivo, ndo porque o concerto lhe agradou, mas por ter com-
prado a entrada. E 6bvio que no setor dos bens da cultura, o valor de troca se
impoe de maneira peculiar. Com efeito, tal setor se apresenta no mundo das
mercadorias precisamente como excluido do poder de troca, como um setor
de imediatidade em relacdo aos bens, e é exclusivamente a esta aparéncia
que os bens da cultural devem o seu valor de troca. Ao mesmo tempo, con-
tudo, fazem parte do mundo da mercadoria, sdo preparados para o mercado
e sdo governados segundo os critérios deste mercado (Adorno, 1999, p. 77).

Evocando, a partir da particular forma de fruicao da mercadoria da arte — bens
da cultura—, o autor justifica que a fetichizacao, portanto, se expressa também pela ma-
xima de Marx “O mistério da forma mercadoria”.

O misterioso da forma mercadoria consiste, portanto, simplesmente no fato
de que ela reflete aos homens as caracteristicas sociais de seu proprio traba-
lho como caracteristicas objetivas dos prdoprios produtos de trabalho, como
propriedades naturais sociais dessas coisas e, por isso, também reflete a re-
lacao social dos produtos com o trabalho total como uma relacao social exis-
tente fora deles, entre objetos. (Marx, 2006, pp. 93-94)

Os artistas de sucesso sdo o que sdo, em ultima andlise, pois sdo alcados ao pan-
tedo da consagracdo pelos seus proprios consumidores. O fa que compra os ingressos
para um espetdculo é incapaz de reconhecer que, mesmo em propor¢oes diminutas,
sua acdo individual, posta em movimento por mais um séquito de “seguidores”, é que
produzem a fama de seu artista.

Contudo, esse processo nao € expressao de uma casualidade qualquer. A indus-
tria cultural forja e também é forjada pelas determinac¢des histéricas que agem recipro-
camente na mediacdo metabolica entre seres humanos, cultura e capital. A “variante”
gosto, que segundo Adorno (1999), ja ndo responde somente pela apreciacao endégena
da obra que se mercantiliza — assimilacao de feicoes da estrutura musical a fruicao sub-
jetiva — € um mecanismo complexo e que ndo se determina pela acao coletiva mera-
mente. Trazemos a baila um exemplo de musica que, enquanto mercadoria, precisou
de alguns mecanismos complexos ja comuns a era digital, para que sua forma e seu
conteudo fossem massificados pelo mercado cultural.

No livro O poder do hdbito: por que fazemos o que fazemos na vida e nos negdcios,
o jornalista estadunidense Charles Duhigg, movido pelo virus da maximiza¢do da pro-
dutividade, ja em 2012, falava sobre como a modulacdo de comportamentos pode ser
uma varidvel interessante para aqueles que desejam fazer mais sucesso em suas vidas e
carreiras diante da escolha de habitos mais “adequados” as necessidades de sua vida —
leia-se voraz capitalismo concorrencial. Uma linguagem simples, com o mérito da elo-
quéncia somada a diagramas e desenhos que facilitem a “formulacao” de suas teses —
que nada mais sdo do que um conjunto de comentarios rapidamente conclusivos a par-
tir de estudos em 4areas especificas do ramo da psicologia comportamental — Duhigg
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(2012) nos oferece cases em que a adequada manipulacao de alguns elementos da vida
cotidiana sao a chave para que novos e “sauddveis” habitos sejam introduzidos na vida
das pessoas. Para o que nos interessa aqui, vejamos o caso da modula¢do de habitos
referente ao mercado fonografico.

Formada por uma dupla de rappers estadunidenses, André Lauren Benjamin e
Antwan André Patton, Outkast foi um conjunto musical de sucesso metedrico nos anos
2000. Sua musica se identificava com o mix proporcionado em geral pelo ecletismo sui
genneris da pop music ja em voga na década anterior. Conta Duhigg em seu livro, como
a banda e sua musica de trabalho Hey Ya chegaram nas paradas de sucesso. De ante-
mao, vale lembrar, ndo se tratou de um fendémeno puramente musical. A despeito do
possivel talento dos musicos na composicao de sua obra-mercadoria, avaliamos que se
tratou muito mais de case de sucesso no mundo dos negdocios.

A industria cultural, como em qualquer outro ramo industrial no capitalismo,
caracteriza-se pela producao, distribuicao, troca e consumo de bens. Logo em seu mo-
mento preponderante — a producdo — as acoes dos players da industria respondem ao
que historicamente se poe como tendéncia de consumo. Lembremo-nos, seu objetivo
é sempre a maximizacado dos lucros. Para tanto, mecanismos para colher o maior nu-
mero de informacoes possiveis sobre o perfil de consumo do publico-alvo forjaram-se
a luz da tecnologia da informacéao, de forma que a industria pudesse oferecer um pro-
duto no perfil de seu publico. Entra em cena o jogo das meta-andlises. Segundo nosso
jornalista,

Assim como os varejistas usavam algoritmos de computador para prever os
hébitos dos consumidores, executivos da musica e do radio utilizavam pro-
gramas de computador para prever os habitos dos ouvintes. Uma empresa
chamada Polyphonic HMI - um grupo de estatisticos e especialistas em inte-
ligéncia artificial sediado na Espanha — criara um programa chamado Hit
Song Science, que analisava as caracteristicas matematicas de uma musica e
previa sua popularidade. Comparando o andamento, o tom, a melodia, a
progressdao harménica e outros fatores de uma musica especifica com os mi-
lhares de hits armazenados na base de da Polyphonic HMI, o programa Hit
Song Science era capaz de fornecer uma pontuacdo que previa se uma mu-
sica tinha chances de fazer sucesso (Duhigg, 2012, p. 262).

O mapeamento de informac¢des musicais contido nas meta-andlises acabava
por criar uma base de dados dos “hits de sucesso”, onde os hdbitos de consumo musical
eram revelados. Serd que compor uma musica de sucesso ficou mais facil? Até onde os
dados sao capazes de interferir nas subjetividades, nos habitos e gostos? Retornando ao
caso de Hey Yal!, é curioso notar que, mesmo lancando mao de todo o aparato tecnolo-
gico, a musica ndo se converteu em sucesso imediato ao ser distribuida e executada
pelas radios. Por incrivel que pareca, a alegacao de ouvintes e DJs é que a musica tinha
um perfil deveras disruptivo em relacdo as musicas tocadas nas playlists.

Dessa forma, a solucdo encontrada por djs e emissoras de radio para que o su-
cesso emplacasse de fato, segundo a narrativa de Duhigg (2012), residia em estratégias
comerciais que pudessem introduzir a musica na rotina das pessoas sem que fosse per-
cebida. A explicacdo que reside em solo neurocientifico aponta para os habitos auditi-
vos e a busca por padrées comuns ao nosso aparato neurolégico. Tendemos a reforcar
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padroes cotidianamente, de forma que nada novo encontre espaco para nos surpreen-
der®. Hey Ya! tornou-se um sucesso, tdo logo foi precedida e sucedida por musicas de
grande popularidade. A manobra criava uma ambiéncia favoravel a introducao de no-
vos hdabitos na escuta, esteira pela qual a nova musica fez sua fama.

As estac¢Oes precisamn correr riscos com musicas novas, sendo as pessoas pa-
ram de ouvir. Mas o que os ouvintes realmente querem sao musicas de que
ja gostam. Por isso vocé tem que fazer com que as musicas novas parecam
familiares o mais rapido possivel (Duhigg, 2012, p. 273).

A fala de Tom Webster, um consultor de radio consultado por Duhigg (2012),
inspira uma reflexdo mais profunda da qual toma parte a letra adorniana. A musica en-
quanto uma mercadoria transforma-se num suporte para o valor. O fetiche de sua
forma é resultado de um processo alienante particular ao capitalismo, em que o artista
figura como protagonista solo de uma engrenagem musical, da qual ele mesmo ja nao
tem o direito de explorar a sua musica. Vendendo toda a sua arte para o empresario
como quem vende ao diabo, espera seu reconhecimento em prestigio, fama e acima de
tudo, dinheiro. As consequéncias gerais para o mercado artistico sdo que, de um lado,
a sua producao fica condicionada as estratégias de venda e marketing das grandes em-
presas — distribuidoras, produtoras e gravadoras. Do lado do consumo, o publico s6
consome, como bem disse Adorno (1999), o que gosta e s6 gosta do que conhece, como
um looping cerebral explicado pela neurociéncia como o repertdrio de experiéncias
passadas, mesmo as musicais, criam uma ambiéncia confortavel para novas experién-
cias que respeitem o mesmo padrado — no caso auditivo (Levitin, 2010).

Portanto, € na esteira da dinamica capitalista que o protagonismo da industria
cultural se lanca. As formas histéricas se sucedem num continuo processo de eficiéncia
para atender as demandas, distribuir com mais eficiéncia e codificar perfis de audicao.
Da sagaz interpretacdo de dados, cada vez mais potente em virtude das gestoes algorit-
micas das bases de dados, as possibilidades de fruicao musical se fecham atendendo ao
perfil do ouvinte cada vez mais customizado, indiferente ao novo - ja que o novo nao é
percebido - e temente ao diferente (De Marchi, 2017). A manifestacao artistica musical
que outrora fora expressao das mais profundas paixdes e inquietac6es humanas, plata-
forma do manejo virtuoso dos sentidos, apresenta-se na contemporaneidade como
uma mercadoria livre de seu lastro histoérico, assim como o leite se vende livre da lac-
tose.

Muisica para além da estética: o nascimento de um mercado

E dos histéricos limitantes mercadolégicos que impuseram uma redoma as cri-
acoes musicais, que € possivel atinar para a interpretacdo adorniana quanto a regressao
da audicao. No entanto, vale mencionar, a titulo de ampliacdao do debate, que antes
mesmo das formas “mais maduras” de mercantilizacao da arte — plataforma na qual a
analise de Adorno se debruca — o advento artistico em constante transformacao hist6-
rica ja mostrava, pelos idos do século XVIII e XIX, como a producdo musical respondia
a uma certa aderéncia mercantil.

2 O reforco dos padroes é uma forma que nosso cérebro encontrou como alternativa de
sobrevivéncia.
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Nao cabe aqui uma digressao detalhada sobre esse aspecto, mas é digno de nota
realcar o que Blanning (2011) identificou como a busca por prestigio dos compositores
—da corte ao mercado —responder aos anseios historicos respectivos. Em certo sentido,
pensar que o trabalho de composicdo musical se efetiva em seu consumo — na audicdo
— é também captar as nuances de que quem compde pensava, em algum sentido, em
quem ia ouvir. “O consumo da o golpe de misericérdia no produto quando o dissolve;
porque o produto é a producao ndo s6 como atividade coisificada, mas também como
objeto para o sujeito ativo” (Marx, 2011, p. 46).

Das cartas de Monteverdi aos seus senhores, é possivel depreender que em al-
guma medida, ao trabalho de composicdo esperava-se algum reconhecimento e, para
tanto, a musica composta deveria agradar®. Observando a carreira do compositor, Blan-
ning enuncia que dinheiro, estabilidade, controle e respeito eram categorias historicas
centrais para o pleno desenvolvimento da carreira musical (Blanning, 2011). O que, no
entanto, se oculta perante tal categorizacao é que as relacoes de trabalho, mesmo di-
ante da satisfacdo das condic¢oes sinalizadas, ainda respondiam ao carater servil. A au-
tonomia do trabalho de composicao ia tdo longe quanto as condicdes materiais permi-
tiam ir. Isso significa dizer que, o espectro de trabalho da composicao respondia pri-
meiro aos limitantes objetivos — instrumentos e instrumentistas disponiveis ao servico
na corte — como também subjetivos, as musicas, em geral compostas por for¢ca da oca-
sido, deveriam agradar a nobreza®.

J& o caso de Wolfgang Amadeus Mozart, segundo a andlise de Norbert Elias
(1995), ilustra a exemplaridade historica da contradicao entre as forcas produtivas mu-
sicais e 0s anseios subjetivos. As condicdes de servidao comuns aos tracos da corte eu-
ropeia parecem ter sinalizado um significado limitante para a carreira dos mercadores
dasua prépria arte. O caso de Mozart sinaliza uma particular esfera do trabalho artistico
que espelha claras nuances com a totalidade contraditéria em que os modos de produ-
cao feudais ja se encontravam. Seu reconhecimento enquanto proeminente artista,
veio, no limite, da sua habilidade de agradar seu publico, de forma que sua criagado ar-
tistica respondia justamente as condi¢coes subjetivas de fruicao da sua arte. Tdo logo a
virtuosidade de Mozart respondesse aos padroes sociais historicamente estabelecidos,
mais longe lancava sua projecao enquanto artista (Elias, 1995). Nao foi por fazer da mu-
sica algo totalmente inédito, mas por conforma-la exatamente dentro de padroes esta-
belecidos de escuta, fruicdo e interesse que sua posicao enquanto compositor da corte
parecia entdo limita-lo. Junta-se a isso, as transformacdes sociais no concreto solo da
historia, que ndo s6 notaram a obra de arte como um potencial manancial de valor, mas
que com a popularizacdo de um mercado musical em franco progresso, o aburguesa-
mento da musica em seu sentido mercadolégico assumiu caracteristicas preponderan-
tes, tais como novas formas de distribuicdo do contetiddo musical.

3 Claudio Monteverdi (1567-1643) foi um compositor e multi-instrumentista nascido em
Veneza. Serviu na corte de Mantua e posteriormente assumiu o cargo principal na Basilica de
Sao Marcos em Veneza (Monteverdi, 2011).

* O grau de servidao aos grilhoes composicionais pode ser percebido também quando o crivo
para a aceitacdo de determinadas composicoes estava a cargo da habilidade da autoridade
maxima da corte e suas habilidades técnicas musicais. A musica era boa quando a patente mais
alta da nobreza detinha as habilidades suficientes para executé-la.
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A atividade de edi¢do musical conheceu uma enorme expansao; o grosso das
partituras publicadas destinava-se aos amadores e publicavam-se muitas
musicas em peridédicos. Naturalmente, um publico amador exigira e com-
prava musica facil de entender e de tocar, e esse mesmo publico mostrava-se
interessado em ler e discutir musica. Assim nasceu o jornalismo musical; a
partir de meados do século (XVIII) comecaram a surgir revistas consagradas
as noticias, recensées e critica musical. Redigiram-se as primeiras historias
da musica e foi publicada a primeira coletanea de tratados musicais medie-
vais (Grout & Palisca, 2004, p.479).

Com os mecanismos editoriais e imprensa o mercado musical adentrava uma
nova fase em que producao, consumo e distribuicdo se relacionavam agora frente um
publico famigerado por tocar as musicas que ouvia nas salas de concertos publicos. A
publicizacdo da musica inaugurou um mercado editorial. Impressores e editores bus-
cavam relacoes proximas com afamados compositores e negociavam a publicacdo de
obras exclusivas e em troca remuneravam os artistas. A titulo de exemplaridade histo6-
rica, é digno de mencao o assédio que o editor alemao Fritz Simrock submeteu a Johan-
nes Brahms, compositor também alemao, entre os anos de 1869 e 1870. Diante de uma
intensa cobranca por novas obras ao proeminente compositor que comecava a ganhar
notoriedade, Simrock exigia o envio de manuscritos para publicacao, dentre eles novos
quartetos e uma sinfonia. Diante do exposto, Brahms retrucou em carta de fevereiro de
1870,

Pare de pressionar seus compositores; além de ser inttil, isso pode ser peri-
goso. Ninguém compée todo dia como se fia ou costura. Alguns estimados
colegas (Bach, Mozart, Schubert) mimaram terrivelmente o mundo. Mas se
ndo podemos imitd-los compondo maravilhosamente, com certeza pode-
mos evitar [imitd-los] compondo rapidamente. [...] Varios fatores se agregam
para tornar a escrita mais dificil para n6s (meus contemporaneos), e muito
especialmente a mim. Se alguém pudesse nos utilizar como poetas para al-
gum outro proposito, entdo vocé constataria que somos absoluta e obvia-
mente diligentes por natureza. Mas em breve poderei parar de buscar uma
“posicao”! (Brodbeck, 2017, p. 40).

O compositor alemao trouxe a baila trés compositores, que nédo fortuitamente,
o assombravam. Bach, Mozart e Schubert, tanto quanto outros artistas que remontam
os da Europa ocidental entre os séculos XVII e XVIII, sdo tomados na argumentacao de
Brahms pela capacidade de compor em larga escala musicas de refinada qualidade. O
peso da historia da musica recaia sobre seus ombros e a implacavel critica do capital
ndo reconhece padroes humanos, particularidades ou limites. Ndao importava que tais
compositores, mesmo que em certo sentido compatriotas, tivessem vivido sob condi-
coes de producao social diversas. Diferentemente dos trés, Brahms era o inico que nao
trabalhou efetivamente para uma corte ou que tivesse um amigo mecenas das artes.
Pelo contrério, pelo exposto na propria carta, seu drama consistia em ter tempo para
trabalhar suas composicoes e ocupar alguma posicdo como diretor artistico de algum
organismo musical para que pudesse subsidiar sua vida materialmente. A necessidade
de produzir para satisfazer um mercado faminto por musica colocava um problema co-
mum a Brahms e a boa parte dos compositores europeus do século XIX, o dilema da
composicdo musical em larga escala e o iminente risco do empobrecimento da lingua-
gem.
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Regressao da audicao: a infantilizacao como experiéncia do gosto

Em que pese a carga semantica da critica feita por Adorno aos “novos-velhos”
héabitos da escuta diante do capitalismo, sua argumentacdo configurou uma radical
percepcdo das formas do fruir musical. Diante do aforisma da “regressao da audicao”,
devemos nos deter ao sentido histoérico com o qual sua critica se embasa. Nao se tratava
de, fortuitamente, tornar as experiéncias musicais abjetas, como destituidas de prop6-
sito. O que emergia, por meio da musica consumida — particular forma de fruicao sob a
égide do capitalismo —, era a negacdo da possibilidade artistica suspensiva, humanista
e transformadora.

No polo oposto ao fetichismo na musica opera-se uma regressdo da audicao.
Com isto ndo nos referimos a um regresso do ouvinte individual a uma fase
anterior do proprio desenvolvimento, nem a um retrocesso do nivel coletivo
geral, porque é impossivel estabelecer um confronto entre os milhées de pes-
soas que, em virtude dos meios de comunicacao de massas, sdo hoje atingi-
dos pelos programas musicais e os ouvintes do passado. O que regrediu e
permaneceu num estado infantil foi a audicao moderna. Os ouvintes perdem
com a liberdade de escolha e com a responsabilidade nao somente a capaci-
dade para um conhecimento consciente da musica [...] mas negam com per-
tinécia a prépria possibilidade de se chegar a um tal conhecimento (Adorno,
1999, p. 89).

A regressdo da audicao é, portanto, um fendomeno que tem como relacao causal
o fetiche da musica. Mas nao se resume a isso. Todo um aparato formidavel se apre-
senta conforme as disruptivas forc¢as transformadoras do capital entram em cena para
a configuracao, afirmacéao e reafirmacao dos hébitos de consumo do mercado fonogra-
fico. Assistindo ao aparelhamento da radiodifusdo, da industria fonografica e das for-
mas de entretenimento audiovisuais, Adorno (1999) pode perceber que a musica nao
havia se transformado em apenas uma mercadoria. Tornava-se também um poderoso
instrumento de propaganda. O pastiche musical se apresentava com cada vez mais cir-
cularidade na vida cotidiana. Por meio das rddios, cinemas, discos e os espetdculos ao
vivo, respondiam a uma forma de entretenimento em que a musica, mesmo em sua
forma mais complexa, fosse claramente discernivel em aspectos culturais.

Em outras palavras, o que ocorre é que o ritual em torno da audi¢cdo musical
sofreu uma mutacao histérica drdstica, em que forma e contetido nido mais correspon-
dem as necessidades comunicacionais humanas. A necessidade de tornar a designada
forma artistica rentavel ao capital, transformou seu estatuto, depurando seu contetido
e também a circunstancia de sua existéncia em sociedade. Nao mais destinada a poten-
cialidades humanas, a catarse suspensiva e efetivadora dos afetos, sua forma mercado-
légica nao era mais a sintese de emog¢oes humanas postas em movimento pelas paixdes
dos sentidos, mas sim, uma férmula simplificadora, na qual a audi¢do podia repousar
tranquilamente os ouvidos desconcentrados.

A transformacao é gradual. A heterogeneidade do aparato técnico que a indus-
tria fonogréfica pde em movimento abarca o trabalho de arranjadores e publicitarios
auditivamente atentos as possiveis combinacdes musicais, como também estiliza e pe-
trifica a recalcitrante plasticidade musical, num mundo em que a autonomia se confi-
gura como desvio. Dessa forma, as experiéncias de fruicdo das obras musicais em sua
totalidade, se pensamos na musica de concerto, sdo clivadas por um arranjo musical
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facil e docil, que extrai de monumentos pequenas particulas com as quais o ouvinte se
satisfaz’.

Investigando minuciosamente o trabalho de arranjadores em consonancia com
o espirito do capitalismo, a letra adorniana aponta para o uso enfadonho do papel co-
loristico de timbres dos instrumentos e de citacdes musicais — pratica de extrair frag-
mentos musicais de destaque de uma determinada obra musical e incutir em uma nova
composicao — como o deletério caminho do esvaziamento do contetdo.

[...] esta predilecdo pelo colorido ou timbre como tal manifesta um endeusa-
mento do instrumento e o desejo de imitar e participar; possivelmente entre
também um jogo algo do poderoso encantamento das criancas pelo multi-
cor, que retorna sob a pressao da experiéncia(...). musical contemporanea.
[...] por uma parte, a audicdo infantil exige sons ricos e cheios, como os que
sdo representados particularmente pelas luxuriantes tercas [...] por outra, a
audicdo infantil requer sempre as solucdes mais cémodas e comuns. [...] ndo
menos caracteristicas para a linguagem musical regressiva sdo as citacoes.
Seu campo de utilizacao vai desde a citacdo consciente de cancoes populares
e infantis, passando por alusdes equivocas e semicasuais, até semelhancas e
plagios manifestos. Esta tendéncia triunfa sobretudo onde se adaptam tre-
chos ou obras inteiras do repertoério classico ou operistico. A pratica das cita-
coes reflete a ambivaléncia da consciéncia infantil do ouvinte. As frases me-
l6dicas citadas se revestem ao mesmo tempo de um cunho de autoridade e
de parédia. E assim que uma crianca imita o professor (Adorno, 1999, p. 94-
97).

E por meio da interacdo entre aparato musical e a formacao cognitiva da escuta
que os mecanismos de mercado atuam forjando e consolidando aspectos objetivos e
subjetivos dos habitos. Longe de sistematizar uma critica pueril de sentido estético, a
letra adorniana aponta para nuances complexas das formas de producado social em
torno da arte musical. Mais do que enfatizar a prerrogativa ou hierarquizacao entre es-
tilos e formas musicais, a critica de Adorno aponta para uma dentncia que tem na es-
tética apenas uma das camadas que obnubilam a causa raiz de todo o esvaziamento
musical. Sua critica é mordaz, severa e aguda diante das transformag¢6es continuas que
o capital, ainda em meados do século XX, imputava aos hédbitos da escuta por meio da
industria cultural.

No caminho entre a profundidade da critica e as formas histéricas cotidianas de
consumo musical, perguntamo-nos se existe um limite para essa revolucdo do ato de
ouvir musica. Existe alguma experiéncia musical possivel de ser fruida que nado tenha
sido tocada pelas maos invisiveis do mercado? E possivel ouvir mtsica, emocionar-se e
ndo se sentir compactuando com as esferas da industria? Toda musica, em alguma me-
dida, é produto da industria cultural?

Pensamos que, a despeito de toda a virtualizacdo das atividades musicais, bem
como o aparato de gestdo algoritmica que marca a nossa contemporaneidade, algo ndo
mudou e, a menos que as desventuras distopicas do capital recaiam no hemisfério fu-
turo de expectativas, ndo tende a mudar. Trata-se do protagonismo humano. Ainda que
sob muitos véus e limites, continuamos fazendo a histéria e, mesmo que ndo saibamos

®> Adorno (1999) ilustra como a musica de Schubert, Tchaikovsky e Mozart tornaram-se vitimas
do processo de amputacdo da integralidade das obras.
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com objetiva justeza o impacto de nossas acoes em sociedade, é o trabalho e seu esta-
tuto de transformador da vida, por meio da apropriacdo e mediacdo da natureza, que
continua como elo central, decisivo e determinante na construc¢ao da producao social.
Pode parecer contraditério quando olhamos para a histéria da humanidade e vemos
toda a forma de trabalho cooptada por interesses que alienam, estranham e acirram
disputas entre os proprios seres humanos. O trabalho dilacerou as mais puras formas
de relacao humana. Os rituais cultuados em nossa cultura, mesmo aqueles que buscam
sofisticar e disromper as formas do passado, apenas repéem o limite, a miséria e o es-
tranhamento da vida que n6s mesmos produzimos, regulados por uma necessidade
que nao é a nossa, mas € a do capital®.

Ainda assim, recalcitramos ante as condicoes objetivas. Algo ainda escapa ao
mero aparelhamento da escuta envolvida no habito do consumo musical, como sugere
Carvalho (2016), e que diz respeito aos nossos afetos, paixoes e poténcias colocadas em
movimento quando nos deparamos com algo que nos completa, edifica e, em alguma
medida, nos renova pela sua suspensao. Essa via, que expressa o protagonismo do tra-
balho, resiste e resistird tdo longe a existéncia humana perdure.

® Cf. Viana (2012).
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